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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2021-2026年中国分时度假行业市场运营状况分析研究与趋势预测咨询报

告》介绍了分时度假行业相关概述、中国分时度假产业运行环境、分析了中国分时度假行业

的现状、中国分时度假行业竞争格局、对中国分时度假行业做了重点企业经营状况分析及中

国分时度假产业发展前景与投资预测。您若想对分时度假产业有个系统的了解或者想投资分

时度假行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    度假旅游是利用假日外出以度假和休闲为主要目的和内容的，进行令精神和身体放松的康

体休闲方式。

    随着国内经济和人民生活水平的不断提高，旅游外出的需求逐渐加强，并且随着移动互联

网的发展，随时随地了解可供玩耍的娱乐、景点等需求也顺势而生。与此同时，我国旅游市

场需求也更加多元化，游客对旅游体验性要求、品质化要求也越来越高。

      据博思数据发布的《2021-2026年中国分时度假行业市场运营状况分析研究与趋势预测咨询

报告》表明：我国在线旅游度假市场呈稳步增长态势，2013年仅为169.7亿元，伴随着移动互

联网渗透率的进一步提升以及居民旅游意愿的不断增加，预计在2020年，中国在线度假市场

全自营类交易规模将超过1000亿元。

          时间   中国在线旅游度假市场规模及增速(亿元)   增速（%）       2013年   169.7   　       2014

年   257.3   51.62       2015年   410.5   59.54       2016年   549.4   33.84       2017年   709.7   29.18       2018年  

846.7   19.30       2019年   976.1   15.28       2020年   1085   11.16     
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